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INTRODUZIONE

INTERVENTI DI RIQUALIFICAZIONE DEL CENTRO STORICO D | CORIANO CAPOLUOGO
Il progetto di riqualificazione del centro storiah Coriano nasceper la sua valorizzazione, o meglio

rivitalizzazione, come centro commerciale naturalegger un contestuale recupero del decoro, edte par

integrante della pianificazione di sviluppo urbamaommerciale che I'Amministrazione Comunale sta



perseguendo, collaborando con il privato per uangio delle attivita e dei servizi che le stesfeoab ai

cittadini ed a chi per interesse visita Coriano.

LOCALIZZAZIONE E CONTESTO CORIANO CENTRO STORICO

Il territorio del Comune di Coriano € situato acpchilometri dalla costa adriatica di Riccion®ienini,

ricco di dolci colline estese per le numerose tazi generose dei piu svariati prodotti agrictpici della
Romagna. Alle spalle é protetta dal Monte Titatamtica terra della liberta: la Repubblica di Saarivo.
Il centro storico di Coriano Capoluogo per il rilievo di un rinnovamento commerciale comprende le
seguenti aree: Via G. Garibaldi, Via Malatesta, e ¢ adiacenti (via Pedrelli, via E. Renzi, via Santivia
M. L. King, via Patrignani), Piazza Mazzini, PiazzaF.lli Cervi, Piazza Don Minzoni.
Nel contesto del centro storico di Coriano Capotusgno ubicati: il “Castello Malatestiano”, il “Tea
Corte di Coriano”, la locale “Chiesa della Parrdadfi Santa Maria Assunta”, il parco adiacente aillata
Chiesa con monumento in commemorazione dei cadilla deconda guerra mondiale, dove & altresi
presente monumento in commemorazione del defuntdapMarco Simoncelli, per il quale nell’ambito
dell'antistante teatro € sito il relativo “Museonincelli”, ulteriormente & presente un vasto parco
denominato “Parco dei Cerchi”, ed i locali Oleifitiattandosi Coriano di Comune ricco della coltdegli
ulivi, e sono presenti attivita artigianali di elio storico culturale.

CENNI STORICI

Coriano ha origini antichissime, dominata degli winldegli etruschi e dai romani. Il nome Coriano

sembrerebbe derivare da Fondus Cornelianum, nogaoleal periodo storico in cui i romani erano gli
indiscussi padroni della Penisola.

Nel periodo medievale, Coriano fu terra di conquisipreda di diversi eserciti che girovagavand'palia.

Un relativo periodo di splendore, Coriano lo ebbe ¢ Malatesta, che edificarono un possente Castell
intorno al 1440, di cui sono ancora ben visibdrdo esterno ed interno con torre merlata, I'&sterno
sicuramente del secolo XVI. Ben visibili sono andbepossenti murae le grotte sotterranee, quata tut
inesplorate. Degno di visita € il vicino AntiquarilComunale, contenente reperti rinvenuti nei divecavi.
Per un breve periodo il castello corianese pas®aaino ai Borgia ed alla Repubblica di Venezia. tarsa
fortuna economica dei Malatesta e la loro rivaligaso lo Stato Pontificio, portarono il possessiacdstello
nelle mani dei Sassatelli di Imola dal 1528 al 16pfale donazione di papa Clemente VII, a ringragiato
della bellicosa collaborazione ricevuta nel liqualafastidiosi Malatesta.

La famiglia Sassatelli riedifico il castello, inagr parte distrutto, inserendo lo stemma del casatprimo
arco d'accesso, ancora visibile e raffigurantemoati d'argento accostati in campo azzurro: guetezzo
piu alto cimato di cuore d'argento; due lateralinontati da giglio d'oro; il tutto entro una coeoa tre
fioroni e due punte, come risulta attualmente raifglone comunale. Il castello di Coriano, dal 1200
bombardamenti alla seconda guerra mondiale, vetiliezato per usi diversi: abitazioni del postigi® e
del medico condotto, carceri mandamentali, ecc.

Nel secolo XIX, la storia di Coriano inizido a stacsi dalle vicende del castello malatestiano.
Il Centro Storico inizio ad avere un proprio destprevalentemente agricolo, come del resto, buamie p
del riminese. La travagliata storia di Coriano, tomm quindi nel Regno Sabaudo. divenendo sede di

mandamento e di tribunale, con competenza su b#e semuni: Villa Fiorita ora Misano Adriatico,
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Montecolombo, Montescudo, Morciano di Romagna, Ganone San Clemente oltre a Coriano. La sede
mandamentale era presso il palazzo colonnato, ede slel Teatro Comunale, (teatro completamente
ristrutturato e sede di numerosi eventi di spettaecultura).
Il nome di Coriano ritorno tristemente all'attemzonel corso della seconda guerra mondiale quaridb i
settembre del 1944 si combatté la piu aspra batadjl sfondamento della Linea Gotica, da parte
dell'Ottava Armata Alleata Inglese,mirante alleetiizione di Rimini e della Romagna. L'intero pdesgiu
volte bombardato e distrutto. Di questi sanguit@snbardamenti € rimasto, all'entrata del paes&mitero
di Guerra Inglese che ospita 1946 caduti.
Grande lustro per Coriano sono le diverse assatiaezhe hanno trovano nel territorio comunale lia lo
origine: la Comunita di San Patrignano fondata 1®18 e la Comunita "Giovanni XXIII" con l'apertura
della prima Casa-famiglia nel 1973.

EVENTI DI SPICCATO INTERESSE

1) Fiera dell’'Oliva

2) Motoraduno dedicato a Marco Simoncelli

3) Manifestazione Degustiamo Coriano e Fiera dabiaese

4) Karatella Race (corsa con Karatelle)

Ulteriori numerose manifestazioni temporanee si@ndano nel corso dell’arco solare annuale.
MOTIVAZIONE DELL’ALTA ATTRATTIVITA TURISTICO COMMER CIALE

Il centro storico di Coriano si presta per pecitidaall’essere un centro naturale idoneo alla vatazione
commerciale ed alla realizzazione di iniziative eagenti, sia di carattere commerciale che culturethe,
possono promuovere sia il centro storico, chetieit@t del territorio, legate anche alle impreséeage, agli
esercizi di somministrazione di alimenti e bevaralke, strutture ricettive, essendo nel territorgd @omune
di Coriano, presenti diverse aziende agricolectiiaquelle di tipo vitivinicolo, oltreché viva é [@esenza di
luoghi di interesse naturalistico, come la c.d.|&alelle Lepri ed il Parco del Marano. Inoltrecéntro
storico, € il luogo ideale per la trasmissionendoimazioni e di pubblicizzazioni delle attivitackli e del

territorio, ricco di luoghi di interesse.

OBIETTIVI

Obbiettivi del Progetto “Coriano Rinascita Centro Sorico Naturale” :
- valorizzazione e crescita commerciale;

- sviluppo del decoro ed arredo urbano, riqualifiba|'area dal punto di vista urbanistico, delkglw urbano

e della viabilita;

- inserimento di elementi di arredo urbano;

- sostegno al consolidamento delle tradizioni cultudeel commercio e dell’artigianato tipico nel ¢em
storico;

- aumentare la possibilita di fruizione dello spazibano da parte di cittadini e turisti, creandoanea —
passeggiata di alta attrattiva commerciale e dn&wvdi promozione commerciale, culturale, turistica
ecc...;

- migliorare ed incrementare il collegamento coredito del territorio;
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- rinnovare il rapporto tra esercenti ed Amminigitbae Comunale ed Associazioni di Categoria pdungo
crescere di Coriano Capoluogo e per la realizzazitininiziative condivise tra pubblico e privaterda
riqualificazione dei negozi ed il recupero dell@adici non locate;

- promuovere tramite i sistemi di informazione (W&wcial Network, Opuscoli, Radio, Giornali), con u
possibile intervento sulle tematiche di rilievoliahbito del merchandising congiunto delle imprese;

- pubblicizzare Coriano, il territorio, Coriano Qdpogo, e le attivita commerciali ed artigianali.

La riqualificazione del centro storico consentiraagcrescere la vivibilita di quella zona dellatait
restituendola ai cittadini ed operatori econommeguperando una funzione di socialita ed incongrotiristi
e cittadini. Si tratta di un progetto integrato ampio respiro che I'amministrazione comunale, i
commercianti ed i residenti attendono da tempopiogposta progettuale € frutto di una strategia isel
valutata in incontri tra Amministrazione, Associ@iidi Categoria ed Esercenti di Coriano Capoluogo.
I Comune di Coriano e le associazioni di categheano quindi:
» analizzato le problematiche in atto nell’area agltoo storico, coinvolgendo da subito i singoliresati
del centro storico;
= definito un percorso progettuale condiviso ed wgpmmma d’interventi che partendo dalla volonta dei
partner di risolvere le criticita rilevate, mirapaodurre risultati concreti e “visibili” per promuere la
vivibilitd del centro storico, la competitivita éninovazione del sistema delle imprese ivi colle;at
riconoscendo a tale settore un ruolo strategiata¢éeva supporto anche dell’economia turistica;
= fatte proprie le finalita della delibera Regionale1l074 del 14 luglio 2014, sfruttandole appieno pe
sperimentare sul campo nuove metodologie di rizitakione del settore commercio in un’ottica di
sistema.
| partner delliniziativa interpretano dunque lI'esione data dalla Regione come uno strumento
fondamentale per:
= awviare interventi di riqualificazione nell’ambittel centro storico, per incrementare nel tempo la
disponibilita di negozi di vicinato e contribuireidurre i fattori di potenziale degrado;
= awvviare un programma pluriennale di eventi ed dzibmnimazione per favorire la vivacita del centro
nei confronti di residenti e turisti;
= attivare un coordinamento piu stretto e funzioneeAmministrazione Comunale e partner privati;
Il presente progetto e coerente con linterventoriglialificazione urbanistica che I'’Amministrazione
Comunale prevede.
L’Amministrazione di Coriano vuole aprire una s@adi intenti congiunti per una riqualificazione di
Coriano Capoluogo e non solo, che solamente una seiecisa concertazione e collaborazione fra
Amministrazione ed amministrati, siano essi impitnde/o cittadini puo aver luogo.

AZIONI DI PROGETTO - MONITORAGGIO E DUFFUSIONE DEI RISULTATI ED

INDICATORI DI VALUTAZIONE DEI RISULTATI

Il progetto si basa essenzialmente8dasi
1. La prima consiste in azioni preliminari, da svolgersi avtibno”, finalizzate alla creazione delle
condizioni necessarie alla realizzazione del ptogeper perseguire una sua concreta efficienzdfedcia,

Ovvero:



1.1.gestione del progetto tramite un tavolo tecnicoatirdinamento;

1.2.incontri con gli imprenditori e/o operatori deli&a e di progetto;

1.3.analisi del contesto socio/economico dell’areatdlivento;

2. La secondafase riguarda azioni concrete da attivare in diveettori di intervento, strategici per uno
sviluppo socio/economico sostenibile; in sostanza fase in cui il dispendio di energie finanziaéigiu
consistente e necessita quindi di un’attenziongqudare, viste le ridotte risorse disponibili:
2.1.promozione e marketing;:

marchio e immagine coordinata, layout, strumentainunicazione e pianificazione della stessa
2.2.organizzazione di eventi;

2.3.gestione di servizi comuni:

Sito internet istituzionale con links dedicati abgetto, e-commerce ,social network, gruppi dilastp,
punti informazione

2.4. interventi di riqualificazione urbana;

arredo urbano di complemento, accessibilita e \ighiparcheggi, segnaletica stradale e turistipgnchine, stazioni
biciclette, fioriereper valorizzare il contesto del centro storicourale;

2.5. pubblicizzazione e materiali:

Pubblicizzazione degli eventi di Coriano Capoluagdelle attivita commerciali di riferimento attrage
maxi schermo informativo posto all'ingresso deliesso Capoluogo

Pubblicizzazione del territorio, dei luoghi di magge interesse, degli eventi di maggior spiccoatarso il
posizionamento in Coriano Capoluogo di strutturatéin) dedicata ad illustrare Coriano e le attivita
culturali, commerciali, le manifestazioni e gli eie tramite mappe dei luoghi e brochure delle sées

3. La terza si riferisce essenzialmente all’esigenza di vesife con attenzione i risultati ottenuti e la loro
efficienza ed efficacia. E’ questa la fase piuahh ed importante per una corretta valutazioné dsitj del
progetto.

Sara fondamentale definire sistema di monitoraggioin grado di rilevare la qualita degli interventdei
risultati ottenuti e che fornisca le indicazionilsweventuali modifiche da apportare alle singa®ai. In
guesta fase si provvedera:

3.1. a valutare le attese e la soddisfazione degliatpere dei cittadini con interviste e sondaggilenel
diverse fasi del progetto: preliminare, intermedidinale; nello specifico si evidenziano di seguio
Descrizione del Monitoraggio, la Diffusione e Va# dei Risultati e gli Indicatori di valutazionesid
risultati:

- Descrizione delMonitoraggio e diffusione dei risultati — Il progetto prevede apposite attivita dedicate al

monitoraggio delle azioni di progetto, consistentiindagini di mercato sugli operatori economici ied
frequentatori, quale strumento capace di valutarig base del rilevamento di adeguati indicatarqualita

e 'efficacia delle strategie operative dello stepsogetto.

Le attivita di monitoraggio previste riguarderantao soddisfazione, le attese ed i comportamenti dei
frequentatori e degli operatori economici del cergtorico di Coriano e la verifica della performane
dell’attrattivita del centro urbano. Le attivita dnonitoraggio previste dal presente progetto sarann

effettuate ex ante ed ex post rispetto all'impletazione del progetto.



- Diffusione e Verifica dei risultati - | progetto prevede appositeodalita di diffusione e verifica dei

risultati fra gli operatori e gli altri portatori di intergs. Si riportano in dettaglio le attivita destinatk
diffusione e verifica dei risultati:
a) Rilevazione frequentatori (2 rilevazioni in totale: 1 ex ante ed 1 ex pogtr ognuna delle due

rilevazioni si prevedonquattro fasi specifiche

| - Progettazione dell'indagine Progetto di valorizzazione e gestione condiviskcgntro e costruzione del
piano d’indagine rivolto ai frequentatori del censtorico;

Il - Somministrazione dei questionari:realizzazione interviste a un campione di freqamt del centro
storico (modalita face to face);

Il - Elaborazione report: elaborazione report di sintesi dei risultati reiatente alle rilevazioni
effettuate.

IV - Presentazione risultati: presentazione risultati delle rilevazioni.

b) Rilevazione operatori(2 rilevazioni in totale: 1 ex ante ed 1 ex poBgr ognuna delle due rilevazioni si

prevedonaingue fasi specifiche:

| - Progettazione dell'indagine:costruzione del piano d’'indagine rivolto agli opgeraeconomici del centro
Storico;

Il - Coinvolgimento operatori: comunicazione dell’iniziativa e costruzione maililigt degli operatori del
centro storico;

[ll - Somministrazione dei questionariinvio mail agli operatori del centro storico;

IV - Elaborazione report: elaborazione report di sintesi e verifica dei ttistilrelativamente alle rilevazioni
effettuate;

V - Presentazione risultati: presentazione risultati delle rilevazioni.

Le suddette attivita atte al monitoraggio ed al&ifica ed alla diffusione dei risultati, prevedonel
dettaglio per ciascuna la realizzazione di 1 fogumup con gli operatori, la realizzazione di minir2
iniziative progettuali distinte ante e post e kalizzazione di minimo 2 conferenze stampa di prezéone
delle iniziative progettuali. Tali attivita costitanno la base per la definizione anche degli aidid di
valutazione dei risultati.

-_Indicatori_di valutazione dei risultati — A progetto vengono individuati i seguenti indicatali

valutazione dei risultati connessi alle rilevazideile attivita di monitoraggio:

a) Indicatori quantitativi e di impatto del progetto sulla partecipazione degli operatori:

- numero di operatori presenti alla fase di coruidrie del progetto ex ante ed ex post;

- calcolo dell'incremento eventuale delle attivimmerciali, dalla rilevazione ex ante a quellgpest;
-- risultati dei report effettuati ex ante ed expo

b) Indicatori quantitativi e di impatto per la soddisfazione dei frequentatori:

- numero di frequentatori - affluenza al centraistwalla rilevazione ex ante ed ex post;

- risultati dei report di indagine effettuati pardoddisfazione dei frequentatori ex ante ed ek pos
¢) Indicazioni quantitativi e di impatto sulla rivalut azione dell'area del centro storico naturale:

- risultati dei report di indagine effettuati pardoddisfazione dei frequentatori e degli operaornte ed ex
post, riferiti alle migliorie legate agli intervemti progetto;



- risultati dei report di indagine effettuati pearalisi del contesto ex ante ed ex post del cesiboico
naturale;
- numero di accessi al sito — pagina web — linkickd alle attivita commerciali del centro storied alla
rivalutazione dello stesso;
3.2. ad elaborare documenti ed organizzare convegmivele rotonde per la divulgazione dei risultati
ottenuti.

DESCRIZIONE DEGLI INTERVENTI
1.1 La prima azione in ordine di tempo e determing&eil buon esito del progetto € la costituzioneimli
tavolo tecnico, per il coordinamento e la gesticoedivisa del progetto.
Il tavolo costituito da Amministrazione Comunaledai Rappresentanti delle Associazioni di Categoria
coinvolte potra anche essere integrato da altietbig pubblici e privati, interessati agli argamiedi volta
in volta trattati.
La regia del progetto dovra concretizzarsi in urowtumodello di gestione efficace ed efficiente éell
politiche di riqualificazione del centro storicindlizzate ad integrare I'esistente anche condiimento di
attivita dell’artigianato tipico tradizionale, dalsomministrazione di alimenti e bevande, I'orgaazione di
eventi di intrattenimento e la valorizzazione ddférta culturale dell’'area; e a sara la governarieedovra
definire le modalita di intervento e pianificazioojerativa.
1.2. La conoscenza approfondita deintesto socio/economic@n cui Si opera € elemento essenziale per
definire strategie di sviluppo efficaci. E’ determante quindi acquisire tutti gli elementi che pettowo di
approfondire i temi, analizzarne le problematictieeborare le possibili soluzioni. Ampio spazésdato
alla conoscenza dell’'offerta commerciale presergianea di'intervento. Saranno acquisisti datilaul
gamma merceologica, le superfici utilizzate, laltwrcalizzazione, la tipologia organizzativa.
Dal punto di vista urbanistico sara necessarioeawati gli elementi sul patrimonio edilizio: desdzione
(commerciale, artigianale, di servizio), modalitatilizzo (locati, sfitti, di proprieta), tipologidimensionale
delle superfici.
Particolare attenzione sara data al censimenta heglobili sfitti per creare un servizio di coordimento
con i proprietari, il cui coinvolgimento nel protee determinante per individuare le possibilitatilizzo
dei locali disponibili.
Sara importante svolgere uno studio sulla mobihitarna all’'area, sulla tipologia di sosta dispdleile
necessaria, sulla viabilita e modalita di utilizimdle aree pedonali.
| dati saranno autoprodotti accedendo alle banatiesponibili e somministrando interviste e/o signari
agli imprenditori ,ai proprietari di immobili, aiesidenti, nonché ai fruitori dell'area, siano eslénti
abituali o turisti occasionali.
L'autoproduzione dei dati permette un continuo aggamento ed una migliore rispondenza alle esigenze
del progetto. Saranno elaborati secondo modellematici, e/o statistici. | dati, opportunamentehanati,
saranno utilizzati per dare risposte alle esigelefimite dal progetto.
2.1.Si costruisce per Coriano Capoluogo un progetitatia di promozione e marketing
L’azione di promozione deve essere pensata non tahe centro commerciale naturale cosi come inteso
comunemente, ovvero legato semplicemente e solioaaguisti, ma come un mix delle varie anime

dell'area. Il commercio, l'artigianato, i servizt(di professionali, scuole, banche), i pubbli@rewi, la
7



cultura (teatro, museo, chiese, castello), pemseatie contenitori di eventi; sono certamente un’oppota
se visti come un tutt'uno. E’ necessario mettersistema questi elementi per promuovere‘centro

commerciale e sociale naturaletlove sia bello incontrarsi e socializzare frueddon patrimonio edilizio e

culturale unico sul territorio. Quindi sara necegsecreare un’immagine coordinata, anche con la
realizzazione di un marchio, da comunicare con zaneggi a disposizione, da internet ai social rekw
Sara pianificata un campagna di comunicazione unieca’ottica di rete fra ente pubblico, associazidi
categoria e privati. Si ritiene prioritario cheiogetto realizzi un insieme di iniziative di concarione e di
promozione, progettate in modo integrato per cregu@ identita comunicativa e promozionale nuova che
esprima non solo l'offerta commerciale ma la pdé&bdi vivere il centro storico come un’esperianz
socializzante da condividere con gli altri e conlale interagire traendone benefici emozionali.

2.2. Il progetto intende realizzare e garantire maggifficacia e valorizzazione delle iniziative di
animazione ed eventidel centro storico tramite una programmazioneidmginti, in cui sia valorizzato il
coordinamento delle iniziative, si evitino le sqwoasizioni con il calendario degli eventi estiviiadernali.

In tal senso si intende definire, condividere enmovere un calendario unico degli eventi, cosi da
presentarsi all’esterno in modo coordinato, aummetdda notorieta delle iniziative realizzate in eomie di
scala. E’ necessario costruire situazioni di aitr@e di pubblico con eventi ed animazioni volfiaaorire
una maggiore vivibilita, frequentazione del centraopportunita di visibilita dell'offerta commerogale
culturale. Si intende implementare il coinvolgimen¢ la collaborazione degli operatori economici,
costruendo azioni di promozione dell’accoglienzapubblici esercizi e arricchendo il circuito deftestre
culturali.

2.3.gestione di servizi comuni:

Sito internet, e-commerce,social network, grupg@iadjuisto, punti informazione

2.4interventi di riqualificazione urbana;

2.5. pubblicizzazione e materiali:

Pubblicizzazione degli eventi di Coriano Capoluagdelle attivita commerciali di riferimento attrage
maxi schermo informativo posto all'ingresso deliesso Capoluogo

Pubblicizzazione del territorio, dei luoghi di magge interesse, degli eventi di maggior spiccoatarso il
posizionamento in Coriano Capoluogo di strutturatéim) dedicata ad illustrare Coriano e le attivita
culturali, commerciali, le manifestazioni e gli ewe tramite mappe dei luoghi e brochure delle s¢es

3.1. Per consentire uneerifica del modello adottato e delle azioni intrapese si prevedono indagini di
mercato sulla soddisfazione, le attese ed i corapwhti dei frequentatori e degli operatori economié
centro storico e la verifica delle performance.

Nello specifico si vuole procedere ad una rilevagiche prevede la somministrazione di questioriariee
realizzazione di interviste, I'elaborazione deiidatla presentazione dei risultati dell'indaginenau
rilevazione verso gli operatori che prevede and@da somministrazione dei questionari, I'elabaragidel
report relativamente alle rilevazioni effettuattagresentazione dei risultati, attraverso il Moraggio, la
Diffusione e Verifica dei Risultati e gli Indicaiadi valutazione dei risultati sopra descritti.

3.2. ad elaborare documenti ed organizzare convegmiveld rotonde per la divulgazione dei risultati

ottenuti.



4.1.

In dettaglio, come indicato anche in atto di camione, correlato al progetto in calce, tra

I’Amministrazione Comunale di Coriano e le Assomaz di Categoria, saranno a carico della Assooizzi

di Categoria Capofila le azioni di seguito speeifec creazione del tavolo tecnico, realizzazionmabntri

tra imprenditori ed operatori dell’area di progetémalisi del contesto socio economico dell’area di

intervento, promozione e marketing, gestione drigecomuni, valutazione e soddisfazione degli aperi e

dei cittadini con interviste, sondaggi, nelle fdsi progetto, elaborazione di documenti, organizwee di

convegni, tavole rotonde per la divulgazione dsultati ottenuti; una collaborazione attiva da patelle

stesse Associazioni di Categoria, I'attivita di ntoraggio, la diffusione e verifica dei risultaeendo gli

indicatori e le azioni a progetto e le stesse igdtidi monitoraggio.

Le citate azioni, individuabili a progetto, nel pgrafo azioni, nei punti 1.1-1.2.-1.3.-3.1., samoggetto

dell'assegnazione all'Associazione Capofila dekanma di € 5.000,00 (cinquemila/00), iva compresa,

guale contributo per 'intervento operativo prestaper la realizzazione e gestione delle aziopiaaitate,

del quale la stessa associazione rilascera delitadzione.

L’'Associazione Capofila sara in ogni caso soggettordinatore di tutte le azioni del progetto, ai fiella

attuazione delle stesse; € infatti prevista unargia tra Associazioni di Categoria ed Amministoaz

Comunale nell'ambito dei tavoli tecnici, per la id&fione degli ambiti di progetto e per la definiae ed il

buon fine delle azioni, comportante I'approvazidedie azioni in appositi incontri con contestuadazione

di specifico verbale delle sedute.

PIANO ECONOMICO FINANZIARIO
LEGATO ALLE AZIONI DI PROGETTO
Nell’ambito delle indicazioni di cui all’allegato Mella Delibera di Giunta Regionale Emilia Romagna

1074 del 14/07/2014.

Riepilogo delle spese di previsione per singola anie secondo gestore dell'azione

(seguira dettagliato quadro economico a conclusiteh@rogetto)

Soggetto . s
AZIONE 99 Totale Cronoprogramma | Titolarita
Gestore
contributo
ot e s
1.1.creazione di tavolo tecnico I semestre 2015 Comune
Associazione
1.2.incontri con gli imprenditori e/o operatori Capofila
, . . 1.000| | semestre 2015 Comune
dell’'area e di progetto;
Associazione
1.3.analisi del contesto socio/economico dell'area Capofila
di 1.000]| | semestre 2015 Comune
intervento
2.1.promozione e marketingnarchio e immagine
i i di icazi Comune di
coordinata, layout, strumenti di comunicazione e ome 5000 | semestre 2015 Regione
pianificazione della stessa '
Comune di
, . . .. Coriano 5.000| Il semestre 2015 Regione
2.2.organizzazione di eventi;




2.3. gestione di servizi comuniSito internet, e-

commerce,social network, gruppi di acquisto, puntcomune di

informazione

Coriano

€

1.000

Il semestre 2015

Regione

2.4.interventi di riqualificazione urbana:

arredo urbano di complemento, accessibilita
viabilita, parcheggi, segnaletica stradale e ttida,

panchine, stazioni biciclette, fioriere

e

Comune di
Coriano

€

7.500

Il semestre 2015

Regione

2.5. pubblicizzazione e materiali:

Pubblicizzazione degli eventi di
Capoluogo e delle attivita commerciali
riferimento attraverso maxi schermo informati
posto all'ingresso dello stesso Capoluogo

Pubblicizzazione del territorio, dei luoghi

maggiore interesse, degli eventi di magg
spicco attraverso il posizionamento in Coria
Capoluogo di struttura (totem) dedicata

illustrare Coriano e le attivita culturali
commerciali, le manifestazioni e gli ever
tramite mappe dei luoghi e brochure delle stes

Coriano

di
VO

i
ior
no
nd

ticomune di
Se Coriano

10.000

Il semestre 2015

Regione

3.1 a valutare le attese e la soddisfazione d
operatori e dei cittadini con interviste e sondaggjle
diverse fasi del progetto: preliminare, intermedig
finale, mediante il monitoraggio, la diffusione
verifica dei risultati e gli indicatori di valutamie dei

risultati indicati in programma

egli

1

e

Associazione
Capofila

€

2.000

Il semestre 2015

Comune

3.2.ad elaborare documenti ed organizzare conveq

tavole rotonde per la divulgazione dei risultateatti.

yni e
Comune di
Coriano

€

1.000

Il semestre 2015

Regione

TOTALE COSTO PROGETTO

€
32.500

Copertura finanziaria

Contributo Regione Emilia Romagna

25.00d

Contributo delll Amministrazione Comunale di

Coriano

€

7.500

Nota sul piano economico finanziario:Nell'ambito del progetto in calce, al buon findldestesso, come

indicato in atto di convenzione tra ’Amministrag® Comunale di Coriano e le Associazioni di Catiegor
(CNA - Rimini, con sede a Rimini, in via CadutiMiarzabotto n. 34, C.F. 91018600402, Confartigiarato
Rimini, con sede a Rimini, via Marecchiese n. 2B.8206630402, Confcommercio — Rimini, con sede a
Rimini, in via Italia n. 9/11, C.F. 82007320409, @esercenti — Rimini, con sede a Rimini, in viarGémntini
n. 31, C.F. 91003850400), e previsto ai fini dakalizzazione delle azioni, descritte in progetiq,

contributo a favore della Associazione Capofilaglale si occupera della realizzazione e gestiaile d

azioni ad essa assegnate, come da progetto e @imven
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